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En fin dannée 2024, la ville de Fribourg a lancé un concours
afin de sélectionner une agence de communication ou un
professionnel indépendant en vue de créer sa nouvelle iden-
tité visuelle. Aprés confirmation de mon éligibilité, jai élabo-
ré deux propositions de logotypes, visibles ici, dans |le cadre
de la premiére phase du concours, dont la date limite de sou-
mission était fixée a fin janvier 2025.

Initialement, les regles du concours exigeaient la soumission
d’'une ou deux propositions de logotypes, qui devaient étre
originales, respecter le bilinguisme de la ville et étre facile-
ment déclinables en noir et blanc. A I'approche de la fin de
cette phase, le reglement a été révisé, et il a été demandé
aux participants de présenter un portfolio complet, plutéot
que des logotypes seuls.

LOGOTYPE N°1
VILLE DE FRIBOURG

Ma premiére proposition de logotype (image ci-dessus) allie
sérieux et modernité. Elle oriente la future identité visuelle
vers une image plus jeune et résolument tournée vers l'ave-
nir, tout en restant fidele a Iimage de la ville. Elle peut étre
décrite de la sorte:

+ Représentation de la topographie unique et distinctive de
la ville ainsi que de certains de ses symboles: la Sarine, la
cathédrale St-Nicolas et la falaise délimitant la basse ville.

+ Réinterprétation du bas de la forme de I'armoirie de la ville
et d'une teinte de bleu: un clin d'eeil au logotype actuel ainsi
qua l'histoire de la ville.

« Incorporation d'arbres et de la Sarine: références a l'enga-
gement environnemental et énergétique de la ville.

 Fonte utilisée: Neue Haas Grotesk Display Pro.

Les deux propositions arborent des
symboles distinctifs de la ville.

Les codes de communication des villes suisses
Avant de réaliser ces propositions, jai mené des re-
cherches sur les identités visuelles et logotypes des
autres villes suisses pour m'assurer que mes créa-
tions respectent les codes graphiques du milieu.
Jai constaté que les identités visuelles des villes
suisses se caractérisent par une grande sobriéte,
l'utilisation de symboles historiques et culturels,
ainsi qu'une typographie claire et professionnelle,
alliant modernite et tradition.

L'armoirie, souvent reprise dans les logoypes
Plusieurs villes, telles que Zurich, Genéve, Lucerne
et Lausanne, ont choisi de conserver leur armoirie
dorigine tout en la modernisant. Jai fait le choix de
ne pas suivre cette approche, privilégiant des pro-
positions de logotypes originaux et créatifs.
Cependant, si je venais a étre sélectionnée pour la
deuxieme phase, je suis tout a fait ouverte a explorer
cette alternative et a proposer une modernisation
de larmoirie dans le respect de ses éléments tradi-
tionnels.

Ma deuxieme proposition de logotype met l'accent sur les
aspects historiques et médiévaux de la ville (voir I'image
ci-dessus). Son style est résolument sérieux et profession-
nel, avec une police sérif qui contraste nettement avec la
forme plus ronde et jeune de la premiére proposition.

Le symbole, quant a lui, joue subtilement avec lombre et
lalumiere : la partie dans 'ombre ne comporte aucun des-
sin, tandis que la zone éclairée révele les contours d'une
version simplifiée de la cathédrale St-Nicolas, du pont de
Zaehringen et de l'avant-mur crénelé de la ville. Ce jeu vi-
suel renforce l'aspect historique du logotype, tout en res-
pectant les codes de communication institutionnels des
villes suisses.

En graphisme, Un symbole ou une forme inclinée de ma-
niere ascendante évoque un sentiment de positivité et
de dynamisme. Appliquée aux objectifs de la ville tels que
présentés dans le programme de Iégislature, elle incarne
'ambition d'un progrés constant et une orientation résolu-
ment tournée vers l'avenir.

Fonte utilisée: Blacker Pro Variable.

Miniature de la proposition N21

— Ville Stadt
Fribourg
Freiburg

Miniature de la proposition N22

NS
NS

h

NS

¥

Fribourg
vie'sedt Freibur g

PRELUDE, INDEPENDANTE EN COMMUNICATION



94

IMOCTOBRE

SMDG

SOCIETE MUSICALE DU
DISTRICT DE LA GRUYERE

OCIETE MUSICALE DU
ISTRICT DE LA GRUYERE

IDENTITE VISUELLE N°I

SOCIETE

Ce projet fictif consiste en la création de lidentité visuelle
d’'un orchestre spécialisé dans la musique a cordes, jouant
unerépertoire de musique classique et contemporaine. L'ob-
jectif était de développer une image visuelle élégante et mo-
derne qui reflete a la fois la grace des instruments a cordes
et la fluidité du son produit lors des performances musicales

Conception dulogo:
Le logo est constitué de lignes courbes et fluides, inspirées
par les mouvements des cordes d'un instrument et les va-
gues d'une partition musicale. Ces lignes symbolisent I'har-
monie et le mouvement fluides des notes musicales, créant
ainsi une image élégante qui évoque a la fois la précision des
instruments a cordes et la puissance de l'orchestre dans son
ensemble.

« Inspiration : Les courbes du logo sont inspirées par le
mouvement des cordes sur un instrument a la fois, et l'idée
de la partition musicale. Le design symbolise léquilibre
entre la précision (technique) et lémotion (musique).

« Style : Le logo est minimaliste et élégant, tout en étant
assez audacieux grace a l'utilisation de l'orange vif, qui fait
ressortir la vivacité et I'énergie de lorchestre.

« Couleurs : Le contraste entre le noir et blanc apporte
une certaine sobriété et un c6té intemporel, tandis que
'orange vif ajoute une touche moderne et énergique, re-
flétant la passion et lintensité de la musique. Ces cou-
leurs renforcent l'idée d'un orchestre a la fois classique et
avant-gardiste.

«SMDG»

Autres éléments visuels :

T-shirt :

Le t-shirt personnalisé pour lorchestre est en orange vif,
avec le logo en blanc décalé sur le coté droit de la poitrine
pour un effet moderne et dynamique. Le contraste entre
'orange et le blanc permet au logo de ressortir de maniéere
nette et percutante. Le titre de lorchestre est centré sur la
poitrine, apportant un équilibre visuel a 'asymétrie du logo et
renforgant l'aspect professionnel du design.

Badge personnel :

Le badge personnel reprend également les couleurs et le
logo. L'orange vif fait ressortir I'appartenance a lorchestre
tout en apportant une touche moderne et distincte. Le
badge peut étre porté lors des événements, répétitions ou
concerts, contribuant a renforcer l'unité et la cohésion de
l'orchestre.

Enrésumé, lidentité visuelle créée est moderne, percutante
et adaptable a divers supports, tout en restant fidele a l'es-
sence musicale de l'orchestre. La palette de couleurs noir,
blanc et orange vif apporte un contraste qui capte l'attention
et donne un ton dynamique et sophistiqué a l'ensemble de
I'identité visuelle. Que ce soit sur les t-shirts, les badges ou
les affiches, lidentité de l'orchestre est clairement identi-
fiable et cohérente.

L e

SOCIETE MUSICALE DU
DISTRICT DE LA GRUYERE
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IDENTITE VISUELLE N°2
LE FANTOME DES MUSICALS
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— 08.10.25 au 12.10.25

RESERVATION SUR BULLEDECULTURE.CH

80 CHORISTES 30 MUSICIENS 5 SOLISTES 10 DANSEUSES

HARMOMNISATION ORCHESTRALE MISE EMN SCENE
BRUNO CORPATAUX CHRISTOPHE FARIN
CHOREGRAPHIE DIRECTION
ALICIA MINAIRE JACKY LOCKS
RN L

Le projet «Le Fantbme des Musicals» porté par
l'association fribourgeoise Sur un air de..., est une
ceuvre musicale qui célebre la diversité des comé-
dies musicales. Inspiré librement par le titre «Le
Fantéme de I'Opéra», ceuvre littéraire embléma-
tique de Gaston Leroux tombée dans le domaine
public, ce projet revisite l'univers des arts de la
scene tout en y apportant une touche moderne et
inclusive.

Renommé par la suite «<Le Temps des Comédies Mu-
sicales», le projet a évolué, mais je vous présente ici
ma version favorite, ainsi que le titre d'origine, car
le visuel a été pensé spécifiquement pour celui-ci.

Pour concevoir l'identité visuelle de ce projet, jai
choisi de collaborer avec des outils dintelligence
artificielle. Le masque, élément central de cette
création, est une ceuvre visuelle détaillée, com-
plexe et colorée qui illustre la richesse et la diver-
sité des comédies musicales et un clin doeil au cé-
lebre masque du Fantdme de l'opéra.

Ce choix d'utiliser une IA découle de mon envie de
repousser les limites de mes capacités techniques
tout en garantissant un rendu esthétique poussé en
un temps records. L'IA a agi comme un outil au ser-
vice de ma vision artistique, en maidant a traduire
en image ce que je n‘aurais pu réaliser moi-méme
autrement.

Ce projet a donné suite a dautres réalisations,
telles que des bannieres pour les réseaux sociaux.
De plus, un dossier de sponsoring complet a été ré-
cemment mis en production. Ce document de huit
pages a été méticuleusement élaboré pour séduire
de nouveaux partenaires et sponsors, en mettant
en avant des chiffres clés et des informations stra-
tégiques sur Iimpact et les projets de I'association.

L'objectif de ce dossier est de fournir aux potentiels
sponsors une vue densemble claire et convain-
cante, et ainsi faciliter la levée de fonds et le déve-
loppement de nouvelles collaborations.

En parallele, un site internet est en cours de déve-
loppement. Ce site, au design soigné et moderne, a
pour vocation de devenir la vitrine centrale de l'as-
sociation, un point de référence ou le public pourra
découvrir lensemble des initiatives en coursetave-
nir. Il offrira également une plateforme interactive
pour faciliter les échanges avec les partenaires, les
donateurs et les bénévoles, tout en permettant a
chaque acteur de suivre I'8volution des projets. Ce
site web ambitionne de renforcer lacommunication
et la transparence, en rendant les actions de l'asso-
ciation plus accessibles et compréhensibles pour
tous sesinterlocuteurs.

Composition

Artistique

propos

NOTRE HISTOIRE

lacky
LOCKS

Alicia
MINAIRE
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GHOSTOR SARL

La réalisation de l'identité visuelle de Ghostor Sarl
a marqué le premier projet d’identité visuelle com-
plete mené par Prélude. Ce projet a englobé :
« Laconception d'unlogo minimaliste.
- Lacréationdecartesdevisite gaufrées élégantes.
« La production d’'un autocollant personnalisé pour
un Toyota Tundra.
- Le design et le développement d'un site internet
(boutique en ligne) complexe, comprenant pres
de cing milles produits, des filtres hiérarchiques
avanceés, une icone de panier personnalisée et dy-
namique ainsi qu'une organisation rigoureuse en
catégories et sous-catégories.
Une formation compléte sur la gestion et la mise
a jour du contenu du site, ainsi que sur les prin-
cipes et les meilleures pratiques doptimisation
naturelle (SEQ) pour améliorer la visibilité sur les
moteurs de recherche.

Encomplément, jai intégré un outil SEO performant
pour optimiser la visibilité du site et assuré une for-
mation complete sur son utilisation afin de rendre
l'équipe de Ghostor autonome dans la gestion de
leur boutique, de son contenu et des commandes.

Conception dulogo:

L'inclinaison du logo évoque le dynamisme et le
mouvement d'un véhicule en action. La personnali-
sation de la lettre « G », avec ses contours uniques,
symbolise la robustesse et l'adaptabilité néces-
saires au matériel 4x4. De plus, sa forme distinctive
permet de l'utiliser comme embleéme facilement re-
connaissable, notamment sur le favicon du site, les
photos de profil des réseaux sociaux, le véhicule ou
d’autres supports numeériques.

La palette de couleurs utilisée:

Elle reflete lI'identité visuelle de la marque en com-
binant élégance, dynamisme et modernité. Une
teinte sombre symbolise la robustesse et la fiabilite,
parfaite pour un domaine technique. Une couleur
chaude et vive attire I'attention et évoque l'énergie,
tandis qu'une nuance neutre équilibre les éléments
visuels. Une teinte claire assure la clarté et la lisi-
bilité. Ensemble, elles créent une harmonie visuelle
gui améliore l'expérience utilisateur avec une hié-
rarchie claire.

Tendances du domaine:

Dans le domaine des 4x4 et tout-terrain, les ten-
dances actuelles en communication visuelle re-
fletent la robustesse, l'aventure et la connexion
avec la nature.

De nombreuses marques choisissent des visuels
avec des compositions simples et directes qui
mettent I'accent sur les lignes robustes du véhicule,
en évitant les détails superflus pour insister sur la
fonctionnalité et la solidité.

Les polices utilisées sont souvent massives et an-
gulaires, évoquant la robustesse et la puissance. Le
texte est généralement réduit au minimum, avec
des slogans courts et percutants qui renforcent
Iimage de performance. Les visuels mettent sou-
vent en avant des 4x4 dans des environnements
sauvages comme des montagnes, des déserts ou
des foréts. L'objectif est de montrer la capacité du
véhicule a traverser des terrains difficiles et a offrir
une expérience de liberté. La concurrence directe
de Ghostor ayant pour I'heure des points faibles en
terme d'expérience utilisateur sur mobile, Ghostor
a lopportunité de se distinguer sur ce point essen-
tiel. En effet prés de 45% des internautes suisses
consultent les sites sur leur téléephone portable
(source: gs.statcounter.com).

Autocollant du Toyota Tundra:

La face latérale gauche de lautocollant met en
avant les éléments clés de la marque, permettant
une compréhension immeédiate de son identité. Le
nom de la marque, discretement positionné au bas
de la portiere, apporte une touche délégance, tan-
dis que I'embleme G apparait en grand, accompagneé
d’'un véhicule tout-terrain en pleine action, traver-
sant un cours deau. L'ensemble reste epuré pour
assurer une lecture fluide et rapide, accentuée par
le mouvement du véhicule.

La face arriere, non montrée ici, reprend le nom de
l'entreprise, la description succincte « équipement
et mateériel 4x4 » telle que présentée sur la carte de
visite et I'adresse du site ghostor.com.

PRELUDE, INDEPENDANTE EN COMMUNICATION
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TRANSITWERK INTERNATIONAL

Transitwerk International est un concept de marque fictif que jai développé
durant I'été 2021, dans le cadre du «Daily Logo Challenge», un défi quotidien
de conception de logos.

Le brief portait sur une entreprise spécialisée dans les transactions inter-
nationales de marchandises par voie maritime et aérienne. Le logo réalisé
représente une partie d'une sphére en 3D, symbolisant la dimension mon-
diale de l'entreprise, avec des connexions reliant différents points du globe.
Ces connexions sont illustrées sous forme de triangles, une forme que l'on
retrouve également sur les motifs de fond en 2D, créant ainsi une unité vi-
suelle cohérente. Les couleurs dominantes, composeées de teintes de rouge,
orange et jaune, créent une cohérence visuelle harmonieuse entre les dif-
férents supports. Elles permettent également d'obtenir un effet de dégrade
subtil, apportant profondeur et fluidité tout en renforgant I'unité de l'identité
visuelle.

Dans cette identité visuelle, 'accent a été mis sur la création d'une papete-
rie élégante et professionnelle, comprenant une en-téte et un pied de page
pour les lettres, ainsi gu'une carte de visite recto-verso. La personnalisation
des enveloppes de format C5 compléte 'ensemble, offrant une expérience
visuelle harmonieuse et impactante.

Etant une entreprise internationale, Transitwerk International dispose de
bureaux dans plusieurs pays, ce qui se reflete dans la carte de visite ou le
pays d'implantation est mentionné au bas de celle-ci. De méme, chaque en-
voi de correspondance spécifie le bureau concerné dans le pied de page des
lettres, offrant ainsi une précision géographique tout en renforgcant le coéteé
global de la société.

L'utilisation des triangles offre des compositions visuellement tres variées,
comme en témoigne le design de l'enveloppe. Ces formes peuvent intégrer
des espaces vides ou des triangles fusionnés (de la méme couleur), ce qui
rend chaque composition encore plus unique. Cette approche permet dex-
plorer une infinité de combinaisons, offrant ainsi une grande flexibilité créa-
tive.

Pour varier mes projets et élargir mes horizons créatifs, jai choisi de conce-
voir une marque en langue allemande. Cette décision me permet de méloi-
gner du francais, que j'utilise quotidiennement, notamment dans le cadre
de ma vie dans ce canton bilingue. Travailler sur une marque allemande m’a
offert lopportunité denrichir mon portfolio avec des projets un peu plus di-
versifiés et adaptés a différents marchés culturels.

LOGO ET ELEMENTS DE PAPETERIE

PRELUDE, INDEPENDANTE EN COMMUNICATION
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FLYERS DE NOEL A5
CHEUR LE TSERDZINIOLE

Les deux propositions de flyers présentées sur cette page
ont été congues a la fin de I'année 2024 pour le cheeur fri-
bourgeois Lé Tsérdziniolé. Chacune illustre les themes fes-
tifs et chaleureux de la saison hivernale, tout en mettant en
valeur l'identité visuelle unique du cheeur.

Premiére proposition :

Pour cette premiére proposition, les directives étaient plus
ouvertes, avec une suggestion particuliere : intégrer les rois
mages. Inspiré par cette idée, jai congu une composition
jouant sur la profondeur et les niveaux, accentués par des
effets dombrage subtils. Ce choix visuel permet de créer une
dynamique visuelle marquée tout en symbolisant la distance
et le voyage des rois mages, enrichissant ainsi la narration.

Afin déviter un rendu trop sombre ou monotone, jai ajouté
des éléments blancs en transparence sur le fond bleu. Ces
détails apportent une luminosité discrete mais significative,
soulignant a la fois I'élégance et la douceur de la proposition.

Seconde proposition : harmonie des traditions

Pour cette deuxieme proposition, les consignes incluaient
I'utilisation des couleurs jaune et bleu, symbolisant les bre-
dzons et les chemises Edelweiss traditionnelles, ainsi que
I'intégration d'un ane, élément emblématique et cher a l'uni-
vers folklorique du cheeur.

J'ai opté pour un style sobre et élégant, agrémenté d'une
touche de douceur afin de capturer l'esprit convivial et fes-
tif des fétes de fin dannée. L'ensemble joue sur une compo-
sition équilibrée, mettant en avant les motifs traditionnels
tout en restant accessible et contemporain.

Un choix porté par I'authenticité

Finalement, la proposition retenue fut celle de droite. Les
membres du cheeur ont particulierement apprécié l'inclusion
de I'ane, embléme du choeur ainsi que le motif Edelweiss,
qui ancre la création dans les traditions suisses tout en évo-
quant une certaine finesse.

, INDEPENDANTE EN COMMUNICATION



PRESENTATION
SCHORDERET CLOE

Présentation personnelle:

Comme vous avez pu le lire précédemment, je me prénomme
Cloé, je suis une interactive media designer de 28 ans, vivant
a proximité de Fribourg (Cormagens), j'ai toujours vécu dans
le canton, en majorité en Gruyére.

En dehors de ma passion pour le design, je m'intéresse par-
ticulierement a lillustration, a la 3D, au bricolage DIY, ainsi
quau canicross et au monde canin. Ces passions nourrissent
constamment ma créativité, enrichissant ainsi mon regard
artistique et m'inspirant au quotidien.

A long terme, mon objectif est de vivre pleinement de mon
activité indépendante, en proposant une expertise qui ré-
pond pleinement aux attentes de mes clients et en mépa-
nouissant dans cette démarche.

Compétences :

De nature créative, jai développé des compétences artis-
tiques variées dés mon plus jeune age, notamment en des-
sin, ce quiajoué un role essentiel dans ma carriére d'interac-
tive media designer.

Bien que cette compétence ne soit pas toujours indispen-
sable, elle constitue un véritable levier pour mes projets
visuels. Ma formation m'a également permis d'acquérir des
compeétences techniques solides.

En plus du graphisme, jai développé des compétences en
développement et design de sites internet, ou je crée des in-
terfaces ala fois esthétiques et fonctionnelles.

Mon expérience en réalisation 3D m'a offert la possibilité de
travailler sur des visuels dynamiques et réalistes, tandis que
mes compeétences en création d'animations me permettent
dajouter des éléments interactifs et visuels, enrichissant
ainsi lexpérience utilisateur.

Ces compétences me permettent d'aborder chaque projet
de maniere complete et polyvalente.

Valeurs :

Les valeurs que je souhaite honorées au travers de Prélude
sont tout d'abord la qualité, suivi par laréactivité ainsi que la
personnalisation.

Mon objectif principal est de créer des réalisations soignées
et intemporelles, car je suis convaincue que la qualité est
essentielle non seulement pour satisfaire mes clients, mais
aussi pour batir une réputation solide et encourager de fu-
tures recommandations.

La réactivité est tout aussi importante dans ma démarche.
Etre disponible, attentive et capable d'apporter rapidement
des réponses ou des ajustements permet de garantir une
collaboration fluide et des délais respectés, sans jamais
compromettre le rendu final.

Enfin, je tiens particulierement ala personnalisation. Chaque
projet étant unique, je prends soin de comprendre les be-
soins, les valeurs et l'identité de mes clients pour concevoir
des solutions qui leur ressemblent pleinement. Cette ap-
proche me permet de créer des visuels authentiques et por-
teurs de sens, adaptés a leurs ambitions.

Une présentation concise de mon
parcours, de mes passions et de
mes objectifs professionnels.

Expériences et formations :

Aprés une année préparatoire aux meétiers des arts visuels
en 2076, jai terminé ma formation d'Interactive Media Desi-
gner CFC en 2021. Par la suite, jai accumulé plus de quatre
années dexpérience professionnelle au sein dagences de
communication en Suisse et a Berlin, au contact de clients
divers et variés.

Actuellement, je travaille a temps partiel dans une entreprise
informatique spécialisée dans le développement de logiciels
complexes pour le domaine médical et les bibliothéques. Ce
poste me permet également de développer une activité in-
dépendante en communication visuelle, a condition qu'elle
ne concerne pas la clientele de l'entreprise.

Cest dans ce cadre que jai recemment fondé Prélude, en
novembre 2024. Depuis, jai eu l'opportunité de concrétiser
plusieurs projets, notamment la création de lidentité vi-
suelle complete de Ghostor, la réalisation de flyers pour des
cheeurs, ainsi que la conception de deux sites internet et
d’'un dossier de sponsoring.
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PRELUDE.

INDEPENDANTE EN COMMUNICATION VISUELLE

www.prelude-design.ch

UNE COMMUNICATION EFFICACE COMMENCE PAR UNE
IDENTITE COHERENTE

SCHORDERET CLOE

Champs-des-Pierres 9
CH-1782 Cormagens
Suisse



